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2014 genomfördes ett stort förändringsarbete hos Ellen 
vars utveckling hade gått för fort och inte blev lönsam  

Distributör

Probiotika för bättre 
underlivshälsa

Internationellt

Egen försäljning

Tampong 

Nationellt 

Å Både intäkts- som kostnads sidan sågs över och alla kostnader ifrågasattes
Å Affärsidén breddades för att skapa förutsättningar för 

produktutveckling

1 produkt 5 produkter



Ellensnyaaffärsidébreddadestill att
varakvinnligintimvård

άAtt hjälpakvinnoratt bibehållaen hälsosamintim och vaginal balans
genomatt tillhandahållaförstklassigaoch innovativaproduktersomär
enklaatt användaoch närdet är relevant, med envetenskapligbakgrundέ

ellen ®

Kvinnlig intimhälsa

Förebyggaoch
skydda

Återställaoch
balansera

Dokumenterad
Probiotika- Lacto Naturel
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Ellensproduktportfölj utvidgadesunder 2014
(Medicintekniskprodukt, Konsumentprodukt, Kosmetika)

Naturliga, effektiva och fantastiska produkter 
med hög kvalitet som hjälper många kvinnor som 
har obalans i underlivet!



Arbetatsompåbörjades2014 har fortsatt
under 2015 med tydligt fokuspå kostnader

Å Vi startade ett produktråd med för att lokalisera nya intressanta 
produkter inom kvinnlig intimhälsa

Å Vi aktiverade sociala medier och började arbeta mer aktivt med 
Facebook, Instragram, bloggerskor, Podcast mm 

Å Vi började även investera en del i marknadsaktiviterpå den svenska 
marknaden tillsammans med vår distributör och såg positivt 
resultat med ökad försäljning

Å Under våren besöktes våra partner- och tillväxt distributörer för att 
kartlägga förutsättningar och behov på deras hemmamarknader

Å Även Kina besöktes för att få kunskap om utmaningarna där      

Å Lunchpresentationer för aktieägare samt kvinnliga nätverk inom 
aktiespararna har genomförts

Å Som ett resultat av vårens distributörsmöten fastställdes en 
förändrad strategi under hösten 



Fokus i den förändrade strategin är Europa 

ÅÖvergripande målet är tillväxt i Europa

Å Ellen kommer tillsammans med distributörerna investera i 

marknadsföring 

Å Expansion kan ske i övriga världen men med lägre prioritet 

än Europa

Å Ellen ska fokusera på kvinnlig intimhälsa med en produktportfölj 

bestående av registrerade och oregistrerade produkter 

Å Bibehålla en bruttomarginal på 40 %

Å Utlicensiering av Ellens bakteriestammar mot royalty

Å Titta på olika samarbetsformer och ett tätare partnersamarbete



Ellens utveckling av intäkter, resultat och bruttomarginal 
vände åt rätt håll 2014 och fortsatte öka under 2015
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Intäkterna för 2015 ligger över 2014 och Ellen 
har haft ett positivt kassaflöde hela året

41%

31%

6%

Källa: Bokslutskommuniké2015 och årsredovisning2014 9

KSEK 2015

HELÅR

2014

HELÅR

2015

JULI-

DECEMBER

2014    

JULI-

DECEMBER

Nettoomsättning 18 733 18 426 9 400 8 814

Rörelseresultat före 

avskrivningar (EBITDA)*

-2 121        -2 493 -1 123 -1 075

Omstruktureringskostnad - -1 645 - -583

Årets resultat -3 742 -5 078 -2 718 -2 677

Bruttomarginal, % 38                   41 34                      40

*exklusive omstruktureringskostnader

Justerat för kasseringen av inkurrantalagervaror uppgick bruttomarginalen till 41 procent. 



2015 i siffror

Å Ellens rörelseintäkter uppgick till 20 117 (19 285) KSEK. 

Å Nettoomsättningen uppgick till 18 773 (18 426) KSEK

Å Rörelseresultatet (EBITDA) uppgick till -2 121 (-2 493) KSEK

Å Bruttomarginalen har p g a kassation av inkuranta lagervaror 
minskat till 38 procent (41 procent). Justerat för kasseringen 
uppgick bruttomarginalen till 41 procent. 

Å Resultatet för 2015 har belastats med en nedskrivning av innehav 
och fordringar i Ellen Asia Ltd på 1 365 (1 275) KSEK.

Å Resultatet per aktie uppgick till -0,05 (-0,08) SEKSEK

Å Det totala kassaflödet uppgick till 278 (-1 329) KSEK

ÅKassaflödet från den löpande verksamheten 
uppgick till 307 (-5 984) KSEK. 



Fokuseringavförsäljningär på tio europeiska
distributörermed ellerutan Ellensvarumärke

Strategiska Partners:
Å IPRAD ςFrankrike, Eget varumärke
Å Ellen Vertriebs ςTyskland, Ellens varumärke men egen design
Å Navamedic ςNorden, Ellens varumärke och design

Distributörer med tillväxtpotential:
Å Bio-Tech, Ungern - Ellens varumärke och design
Å Holbex, Polen - Ellens varumärke och design
Å S&D Pharma, Tjeckien och Slovakien - Ellens varumärke och 

design
Å CasenRecordati, Spanien ςEget varumärke
Å Tosama, Balkan länderna - Eget varumärke
Å Dolsan ςSchweiz, Ellens varumärke men egen design
Å Corman ςFrankrike, Ellens probiotiska intimkräm
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Marknadsbearbetningen med fokusering på 
partners och strategiska distributörer

Å Fysiska möten,  med partners och  strategiska distributörer 

ïStödåtgärder för att säkerställa prognosticerade volymer

ï Identifiera potentiella utökade försäljningspotentialer 

ïRutin för insamling av verklig utförsäljningsdata och lagersaldo

Å Årlig workshopmed partners för att vidareutveckla 
kommunikationsplattform och produktportfölj

Å Löpande konkurrentanalyserska göras som en naturlig del av arbetet 
med partners och strategiska distributörer

Å Ha en aktuell lista över potentiella alternativ för de strategiska 
marknaderna

Å Identifiera�_�]�v�š���Œ�v���š�]�}�v���o�o�����l���Ç���}�‰�]�v�]�}�v���o���������Œ�•�_för utbildningsstöd 

Å Nyhetsbrev


